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Censimento dei marchi

75 marchi censiti a oggi, di cui 7 non hanno un 

sito proprio
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Diverse versioni dello stesso marchio 

Love VdA
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Ma anche…
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Classificazione dei marchi (esempio)
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Ricostruzione dei link tra marchi
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Ricostruzione dei link tra marchi
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Prima mappatura del network

• Centralità del marchio Love 

VDA

• Cluster tematici (e.g. parchi, 
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• Cluster tematici (e.g. parchi, 

comunità montane…)

• Numerosi marchi isolati
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Prossimi passi

1. Definizione dei contenuti della ricerca empirica

– Stima della notorietà dei marchi

– Identificazione del profilo d’immagine

2. Definizione del target a cui rivolgere l’indagine
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2. Definizione del target a cui rivolgere l’indagine

– Residenti

– Turisti (italiani e stranieri?)

– Stakeholder del territorio

3. Ipotesi di brand architecture
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