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Censimento dei marchi

75 marchi censiti a oggi, di cui 7 non hanno un
Ssito proprio
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Diverse versioni dello stesso marchio
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Ma anche...
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Classificazione dei marchi (esempio)

Marchi i Marchio Versione 1 Descrizione Anno di nascita
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Ricostruzione de
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Sistema informatico territoriale
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Su un vasto territorio che comprende le comunita montane Cartografia al servizio di
GellEvangon, Monte Cenvino, Mont Rese e Walser-Ala professionisti e cittadini
Valle del Lys. si declinano territori, borghi, parchi e riserve 1
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Il GAL Bassa Valle lavora su questi teritori per la
valorizzazione dei prodoti locali, il sostegno alloperatore:
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famigiia rurale, nella promozione dei prodoti locali e dei
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Ricostruzione dei link tra marchi

Love VDA Love VDA
ADAVA Consorzio Turistico Gressoney Monte Rosa
AlFarc Consorzio Turistico Saint Vincent
Alpine Pearls Consorzio Turistico Val d'Ayas Monte Rosa
Bionaz Consorzio Val Ferret
Celtica Convenzione delle Alpi
Centro culturale Walser Cooperativa Produttori Latte e Fontina Valle d'Aosta
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Cervino Espace Mont Blanc [
Cervino Matterhorn X-trail Espace San Bernardo
Cipra - Commissione Infernazicnale per la Protezione de Federalberghi
Cogne Federparchi
Compagnie des Guides - Champoluc - Ayas Greundzo

Compagnie des Guides de la Valpelline et du Grand-3ai
Comunitd Montana Evancon

Comunita Montana Gran Combin

Comunitad Montana Gran Paradis

Comunitad Montana Mont Emilius

Comunitad Montana Mont Rose

Comunitd Montana Monte Cervino

Gruppo di Azione Locale (GAL) Bassa Valle D'Aosta
Guide Alpine di Gressoney

Guide del Cervino
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Love VDA _
Marchio di Qualita Gran Paradiso [
Marcia Gran Paradiso

Comunitad Montana Waldigne Mont Blang Mont Avic
Comunitd Montana Walser - alta Valle del Lys Maont Blanc Courmayeur
Consorzio Produttori e Tutela della DOP Fontina Monterosa ski

Do oQoQOR QR OoOREFEOQOQORFRDQDRRFeQQo00 00
OO OO 0000000000 00K e Do

Consorzio Regionale per la Pesca MonteRosa Walser Ultra Trail
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Prima mappatura del network
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Centralita del marchio Love
VDA

Cluster tematici (e.g. parchi,
comunita montane...)

Numerosi marchi isolati
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Prossimi passi

1. Definizione dei contenuti della ricerca empirica
— Stima della notorieta dei marchi
— ldentificazione del profilo d'immagine

2. Definizione del target a cui rivolgere I'indagine
— Residenti
— Turisti (italiani e stranieri?)
— Stakeholder del territorio

3. Ipotesi di brand architecture
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